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La prossima settimana, nel cuore della Capitale, le eccellenze del made in Italy: marchi del lusso e del mondo vinicolo
I'ra Piazza di Spagna e via Condotti verranno serviti vini tra i foulard, bollicine accanto at maglioni, passiti tra gli abiti
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Vini eccellenti

e brindisi

la “Vendemmia”
sifa in Centro

all’interno

Stasera cena di gala per la prima edizione
che unisce gusto, alta moda e gioielli

In alto i calici
la vendemmia
si fa in Centro

UNA MANIFESTAZIONE
ELEGANTE E FRIZZANTE:
SUL “VINACCIA CARPET"
SFILANO |1 VINI

DELLE MIGLIORI
CANTINE ITALIANE

L'EVENTO

Cena di gala per “La Vendemmia
aRoma”. Nella Corte del bellissi-
mo Palazzetto Baschenis Bor-
ghese, sede della Banca del Fuci-
no, con il presidente dell'Istituto
Alexander Poma Murialdo,
con Roberto D’Amato presiden-
te dell'associazione via Condot-
ti, David Sermoneta presidente
dell'associazione Piazza di Spa-
gna e Andrea Amoruso Manza-
ri di KRT che ha avuto I'idea di
portare l'iniziativa a Roma, rice-
ve cento invitati prestigiosi. Si
celebra la prima edizione capito-
lina della fantastica e frizzante
manifestazione che stasera coin-
volgera le strade del Centro, e ve-
dra protagonisti Vini eccelsi del-
le migliori Cantine italiane e grif-

fe tra pili note al mondo.

In moltissimi hanno risposto
con entusiasmo. Sessanta e pill
le boutique di grandi nomi che

hanno dettosi all’appello, tantis-
simi e prelibatissimi i vini che
verranno offerti dalle 19,30 alle
22,00 agli oltre cinquemila invi-
tati tra cui personalita, perso-
naggi vip, amici, che troveranno
ad accoglierli un “Vinaccia Car-
pet”. In ogni negozio, spazio, lo-
cation, si brindera con un Rosso
o un Bianco diverso. Un Rosé,
uno Spumante. Sotto la tenso-
struttura bianca, ecco gli ospiti
della raffinata serata inaugurale
tra cui: Alfonso Dolce CFO di
Dolce e Gabbana, Tiziana Cu-
scuna direttore Italia di Bulgari,
Benedetta Buccellati discen-
dente della celebre famiglia di
gioiellieri, Carlo Eleuteri titola-
re della notissima gioielleria
omonima, Christian Rauch
CEO di Montblanc, Guglielmo
Miani, Federico e Francesca
Capuano, Pilar Abella, Giorgio
Sermoneta, Gianluca De Mar-
chi presidente di Urban Vision,
Claudio Meloni assessore del
Comune di Roma, e selezionatis-

simi altri. L’aperitivo & sulla ter-
razza di questo storico Palazzo
rinascimentale opera di Anto-
nio di Sangallo il giovane. La ce-
na @ placé, i decori elegantissi-
mi. Nel meni figurano zuppetta
di ceci e castagne al rosmarino,
risotto con crema di rape rosa,
gorgonzola dolce e mandorle, fi-
letto di vitello con pepe rosa e
mosto d'uva. Mont Blanc divino
per dessert. Superbi i vini tra cui
Ribolla Gialla Brut Millesimé,
Chardonnay Ronco Bernizza
DOC Collio 2016, Toscana Rosso
Lupicaia Castello del Terriccio
2010, Gianfranco Ferré Feudi
del Pisciotto Passito 2012, Grap-
padi Pinot Grigio Collavin.
Naturalmente i calici si alza-
no pil1 volte in onore dei prota-
gonisti e di “Vendemmia” cheda
otto anni gode di un grande suc-
cesso a Milano e che sbarca nel-
la Capitale per farla crescere nel
nome del lusso e delle eccellen-
ze. Questo inno a moda e vino si
ripetera anche nei prossimi tre

anni coinvolgendo altre strade e
altribrand.
PP,
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Accanto, un momento
dell'evento

“La vendemmia a Roma”
Piu a sinistra, Andrea
Amoruso Manzari

In basso, al centro

David Sermonctac la
compagna. In basso, Tiziana
Cuscuna ifce DALLA MURA/TONATH
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Osvaldo De Paolini

eri Roma ha vissuto una
giornata particolare. Due
eventi, per coincidenza
fortuital'uno a pochi passi
dall’altro, hanno suscitatoin
quanti transitavanonel
triangolo che comprende Via
del Tritone, Piazza di Spagnae
Via Condotti, la sensazione che
lacittac'e, @vivaehavogliadi
correre. Il primoé I'apertura
dei battenti delnuovo
megastore della Rinascente, un
complesso di quasi 15 mila
metridi eccellentedesign per
uninvestimento di 200 milioni.
Un complessoche, nonostante
cltrellannidi peripezic cslalom
traSoprintendenza ¢ assessorati
vari, ora daralavoroa non meno
di 650 addetti portandoalla eitta
nuovaricchezza:un modo
degno perfesteggiare i cent’anni
dallafondazione. Ilsceondo
evento eil debutto nella Capitale
de «<LaVendemmia», una
manifestazione che sisnodera
perun’intera settimananel
quartiere del luxury per
promuoverele cecellenze del
madein [taly, dallamodaai
gioielli, dal design alla
ristorazionestellata finoai
migliori vini, in quell'atmosfera
dilifestyle italiano che oggi ci
vieneinvidiata ovungue.
[nsomma, duc momentiche
mentre da unaparte sono il
scgno chca Roma glianimal
spiritsonoancora vitalic capaci
di “bucarc” la crosta deldeclino,
dall'altra rendono ancor meno
tollerabile I'incrzia degli
amministratori pubblicinel
restituircalla citth I'immagine di
grande capitale che pure merita,
Ed'altro canto ¢ impensabile che
isuoi problemi possanovenire
risolti da qualche pur lodevole
iniziativa privata. Ncl presentare
“LaVendemmia®, icri ¢ stato
osscrvatochetra le molte

(J stampa

del 1980 monitoraggio media

Segnali da cogliere

Ora la spinta
dell’'ottimismo
smuova Roma

carenze di cui soffrcRoma
spicca il numero modesto di
eventi perconsumatorialto
spendenti, e chel'aver
inopinatamente cancellato
l'annuale sfilata sulla scalinata
di Trinita dei Monti, momento
topico peril fashion made in
Italy, &statoun graveerrore.
Giusta osscrvazione, talmente
condivisibile che il ministero
dello Sviluppo vi dedica pitt di
una pagina nell’impictosa
fotografiasul declino diRoma
prodotta due settimanefa. Il
livelle cla quantith degli eventi
sono infatti una sorta dibiglietto
davisita che spesso porta con sé
cffetti permanenti
nellimmaginario del turista,
soprattuttoquando integranc
tesori culturali comesolo Roma
ein gradodi offrire. E
l'apprendere che Parigi,
nonostante i problemi creati dai
gravi episodi di terrorismo, nel
2016 estatain gradodi
organizzare ben 196 eventinel
settore del turismo congressuale
alronte dei 96 svoltisia Roma (al
ventesimo posto in Europa}, la
dicelunga sul gran lavoro di
recuperochesiprospetta esulle
straordinarie opportunith che si
potrebbero cogliere con
un'amministrazione cittading
efficiente.

Siresta peraltro meravigliati
dalvistoso distaceo che sepura la
produzione economica della
Capitale da quella della regione,
chesembraaver capovoltola
regola chevede la prima
promuovere un benessere
dilfusosul quale pois’nnesta la
crescita industriale del
territorio. Assistiamo invecea
unapparato diceecllenze
produttive- come il distretto
farmaceuticoo quellodelle
ceramiche diCivita Castellany o
quello dellameccanica di
(assino- chenel 2016 ha visto
Lexport delmude in Lazio

crescere del15'% (il doppio della
medianazionale} a fronte
dell'ennesima variazione
negativa sul fronte deiservizie
dellindustria registrata dalla
provincia di Roma. Insomma,
abbiamouna Capitale cheinvece
di fungere da traino continuaa
chiudersisuscstessa
segnalandoesi pill per la velocita
del declino che peri tentativi di
risollevarcla testa.

Ma accanto all’amara
constatazione dell'inerzia che da
troppo tempo imprigiona la citta
elesue energie migliori, va
registrata anchel'aspettativa dei
romani cidue piccolisegnalidi
ierine sono laprova- peruna
scossa che scateniiserbatoi
dellottimismo cui pochi finoad
oggi hanno dimostrato di voler
attingere.

Eccoperché non bisogna
sottovalutare limportanza del
tavolo che ilministro Carlo
Calenda hafortemente voluto
chiedendo la condivisione di
imprese, sindacati,
amministrazionc regionalc ¢
soprattutto cittadina. Quelladcl
rilancio di Roma é pero una sfida
chevaaffrontata con spirito di
squadra, tutti sinceramente
disponibilia perseguire il bene
autentico della Capitale, in una
proposta che deve diventare
progetto, Guai a cavalcare triti
giochia rimpiattino disapore
clettorale, perché «alla lunga -
ha osservato Calenda -
potremmo davvero veder
passarc il cadavere di Roma»,
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“La vendemmia
di Roma”

tanti brindisi
nelle boutique

00 data S,
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Pisa all'interno

Eccellenze di griffe e bottiglie: nasce “La Vendemmia a Roma”
5000 invitati nelle boutique di Via Condotti e Piazza di Spagna

Tra moda e vino

in Centro si brinda

L'EVENTO

Lccellenze del vino e della moda
unite: nasce “La Vendemmia a Ro-
ma”. Cinquemila invitati nelle bou-
tique di Via Condotti e Piazza di
Spagna, sessanta griffe coinvolte,
cocktail, party. dj set, personaggi, €
tanto altro animeranno la serata
del 19 ottabre quando i carpet sa-
ranng, ovviamente, color vinaccia,
8i brindera dalle 19,30 alle 22,00
con i migliori cru italiani e 15 eti-
chette straniere, sl gusteranno

le pii1 rinomate cantine vinicole, e
gli invitati saranno accolt nei pilt
famosi negozi del Centro per la
straordinaria ed esclusiva “shop-
pingexperience”, La manifestazio-
ne che vede dal 16 al 21 ottobre, la
partecipazione di 14 grandi alber-
ghi, 25 ristoranti rinomati, e le Di-
morestoriche, éstataraccontataie
rial lounge di Global Blue accanto
alla celebre scalinata. Ad avere I'in-
tuizione di portare anche a Roma
un format che da otto anni gode di
un grande successoa Milano, ésta-
to Andrea Amoruso Manzari, di
KR!, convinto come gli altri pre-
senti e artefici dell'iniziativa che il
turismo a Roma debba conoscere
unasvolta versa l'alto e rilanciare il
lusso. Dice Amoruso Manzart: «Il
novantacingue per centodeinego-
zi interpellati ha detto si, vogliamo
ridare vita alle vie del Centro. Que-
sto & un Anno Zero di esperienza,
di sicuro andremo avanti per tre
anni e ci rivolgeremo anche a via

dal 1980 monitoraggio media

Borgognona ealtrestrade».
Roberto D’Amato, Presidente
della Associazione Via Condott,
che nella serata speciale sari. tutta,
pedonalizzata, parla di un “Super
evento”edel primodiunaserieche
vedranno protagonista Ia strada. B
David Sermoneta, presidente
dell’Assaciazione Piazza di Spa-
gna, a rilanciare un sogno: «Vor-
remmoche lasfilata torni sullaSca-
linata, come ai bei tempi dell’alta
mada romana. Certo con criteri di-
versi da studiare, Dobbiamoriqua-
lificare i flussi turistici e questa
“Vendemmia” ci permettediinizia-
re», Si dice orgoglioso di essere
partmer dell'iniziativa Giuseppe
Cataldo della Banca del Fucine, e
LucaPetronidi Deloitte sottolinea
la grande crescita del Made in Italy
che merita momenti come quello
che staperandare in scena, Massi-
miliano De Toma di Confcommer-
cio segnala la disponibilita di Co-
munee Regionementre Donatella
Bertossi di Global Blue, nome ne-
vralgico perloshoppingmondiale,
ospitera per una settimana nel suo
“salotto” musica e drink. L’Associa-
zione delle Dimore Storiche su ri-
chiesta aprira fantastici Palazzi,
Tutti entusiasti di questo numero
Zero di “Vendemmiaa Roma”. So-
no gia partiti cartoncini e email di
invito per il 19 sera, solo Battistoni
ne ha inviati mille, tra i convocati
Serena Autieri, Walter Veltroni,
GianniLetta, Roberto Cicutto.
PaolaPisa
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“Yendemmia a Roma”
il party delleleganza

L'INIZIATIVA

Secrata cffervescente ¢ chie per la
“Vendemmia 2017 a Roma”; cven-
to che ha coinvolto migliaia di in-
vitati in piazza di Spagna ¢ in via
Condotti dove tra happening ¢
cocktail a raffica si ¢ celebrato il
felice connubio tra mondo vinico-
loemoda.

Tra gli appuntamenti clou della
manifestazione gucllo che ha vi-
sto protagonisti Simonetta c¢
Gianni Battistoni fclici di aeco-
glicre nel loro spazio-salotto per-
sonalita della politica, della cultu-
ra, dello spettacolo, della societs.

Party con prelibatezze ¢ finger ﬂ

food ad accompagnare tintinnare
di calicic brindisi. Atmostera friz-
zante, divertente ¢ animata per il
via vai continuo tra I'interno della
storico negozio ¢ il bellissimo cor-
tile decorato con grandi cest di
frutta. Ad assaggiare i prelibati vi-
nidella Cantina Bertani sono arri-
vati: Gianni ¢ Maddalcna Letta,
Flavia Vento, Elettra Marconi,
Enrico Vanzina, Aldo Brachetti
Peretti, Camilla Morabito, Gia-
cinta Ruspoli,NocmiaD’Amico,
Iaia Fiastri, Gactano Savattcri,
Bruno Piattelli, Picro Maccari-
nelli, Marisa Stirpe, Paolo Leo-
ne, Marina Straziota c tantissimi
altrl fan di questa prima edizione
dell'iniziativa che si ripetera an-
che I'anno prassimao ingrandita. ¢ :
rallorzala dalla presenza di altri In alto Gianni Battistoni
brandcaltrestrade. e Gianni Letta
PaolaPisa Qui sopra alcuni degli invitati
% RIPRONUZINNF RISFRVATA nella famosa hmltique
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Anche a Roma

la Vendemmia di
MonteNapoleone

Distriet

— Sottilaro a pag. 15

Montenapoleone District e Grandi Cru esportano [evento milanese nella Capitale e a Shanghat

IL.a Vendemmia arriva a Roma

Miani: una vetrina del saper vivere e dei vini italiani

DI FRANCESCA SOTTILARO

a Vendemmia di Mon-
tenapoleone District,
cventa che da otte anni
riunisce nelle boautigue
di lusse della metropeli lom-
barda grandi firme insicme ad
etichette pregiate del mondo
vitivinicolo, compie un nuovo
passo per la premozione delle
eccellenze e di Milano, Il for-
mat, in programmadal 9 al 15
ottobre in eollaborazione con
Comitato Grandi Cru d’[talia,
fari infatti per la prima volta
tappa a Roma, dal 16 al 22
ottobre, per partire poi a no-
vembre con «un teaser» alla
volta di Shanghai durante la
scttimana del design.

«Questa estensione del
progetto & fendamentale per
far gustare il saper vivere
italiano», spicga Guglielmo
Miani, ceo del marchio Laru-
smiani, ideatore dell’evento ¢
presidente di Montenapoleo-
nc District, associazionc che a
oggi rappresenta oltre 150 glo-
bal luxury brand. «Come per
tutti i debutti occorre avere un
obicttivo di lungo termine per
La Vendemmia di Via Condot-
ti e Piazza di Spagna: ricordo
ancora la prima edizione a
Milano, una trentina i brand
partecipanti contro gli oltre
cente di oggi ¢ budget limitati.
Ma quello che & nato come un
aperitive in boutigue oggl ¢ di-
ventata leva di esperienza per
le griffe ¢ per il Quadrilatero
della moda, Si investe, si invi-
tano clienti da tutto il mondo ¢
questo ha trasformato La Ven-
demmia in un appuntamento
intcrnazionales.

Per Miani, che punta sul
marketing territeriale per
fare rete, «ogni iniziativa ha
Tobicttive di far conoscerc
PTalia e Milane nel mondoe,
I nostri concerrenti, quando
lavoriamo per portare turisti

dal 1980 monitoraggio media

intornazienali, sona Parigi ¢
Lendra. Le carte per esscre
attrattivi ¢l sono. Anche in
questo senso va letto il teaser
di Montenapoleone District a
Shanghai: sono di naziona-
lita cinese i maggiori clienti
del lusse, ¢ la Cina continua
ad essere il primo moercato di
sboceo per le griffes.

Nella Capitale La Vendemn-
mia, promossa da Andrea
Amoruso Manzari (Krt),
Confcommercie ¢ Montcna-
poleone District, ha avuto
il patrocinie di Comunc di
Roma, Regione Lazio, Comi-
tato Grandi Cru d’Italia, Adsi
Dimore Storiche Italiane, As-
sociazione Plazza di Spagna
e Associazione Via Condotti.
Culminera con il eocktail di
apertura della shopping ex-
pericnee di giovedi 19 ottobre
e avra a correde una serie di
visite guidate palazzi roma-
ni usualmente chiusi al pub-
blico ¢ associati alle Dimore
Storiche.

Pin articolato il calendario
di Milano (9-15 otiohre), per
il quale la rete di accoglicnza
prevede oltre alla lounge di
Montenapeleone (vedere il
box sotto), anche alberghi di
lusso ¢ ristoranti coinvolti in
pacchetti di viaggio, wine ta-
sting o elaborazioni di menu
ad hoc associati ai vini.

Ollre ai percorsi deguslati-
vi dei migliori vini d'Ttalia e
del mondo che animano per
tutta la scttimana lc bouti-
que, con la Shopping expe-
rience gli invitati possone
accedere a servizi quali il
sales assistant dedicato, Ta
possibilita di consegna de-
gli acquisti in hotel ¢ presso
I'ahitazione.

Uno degli appuntamenti
piu attesi & 'asta benefica di
Christie’s che si tiene giovedi
12 ottobre a Palazzo Bovara.
Per la prima velta quest’an-

no, oltre a beottiglie speciali
per annata e formato, vintage
e da collezione del Comitato
Grandi Cru d'Italia, saran-
no preposte delle particola-
ri «esperienzoes tra eul eene
pressoe ristoranti stellati le-
gati alle cantine, soggiorni
nelle strutture private del-
le aziende abbinate a visi-
te ¢ degustazioni

o ancera visite
personalizzate ai

musci recalizzati

da aleuni scei del
Comitato. Il rica-

vato dell’asta sara
interamente devo-

luto & Cavore del-

la Onlus Dynamo

Camp, il primo

camp di terapia
riercativa in Ita-

lia. Nell’nltima
edizione tutti e trentacinque
i lotti sonoe stati assegnati
per un totale di oltre 31 mila
cure raccelti.

Nella cornice di Palazzo
Serbelloni, venerdi 13 otto-
bre si tiene invece il Wine
Tasting, la degustazione di
una ricea selezione di eti-
cheile operata dal Comilato
Grandi Cru d'Ttalia che offre
la possibilita di spaziare tra
le varie regioni della Penise-
la. Un programma, sestenu-
to anche dalla partnership
con la 87esima Fiera inter-
nazionale del Tartufo Bianeco
in programiua dal 7 ottobre
al 26 novembre ad Alba.
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Guglielmo Miani, presidente
di Montenapoleone District.

Sopra,

e a lato, due momenti

della Vendemmia

2016 a Mitano
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LA MANIFESTAZIONE

Le griffe del centro puntanosul vino
“Cosl conquistiamo il turismo chic”

ALESSANDRA PAOLINI

OGNANDO il ritorno di “Donna

sotto lestelle” e di unacapitale

di stile, piazza di Spagna e via
Condotti brindano. E si blindano:
basta turisti low cost. La mission
della “Vendemmia” & anche que-
sta. Il format milanese, che dalla
prossima settimana (dal 16 al 21)
trasformera le boutique di queste
due strade in piccole enateche, vuo-
le essere si, una festa per la citta
ma anche I'inizio di un nuovo corso
peril turismo.

Via Condotti

Chic &Cheap

Da lunediinvia Condottie piazza di Spagna sbarca la Vendemmia, format milanese che
anima viaMontenapoleone. Shopping e vinoin boutique: perrilanciare il turismo “alto”
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2016 2002

1BIVACCHI NEL 2002
Dopoil restauro

dellascalinata nel
abiti di Gai

2016, ogni giorno
ivigilisono al
lavoro per evitare
i bivacchi della
gente che mangia
e beve sui gradini

dei Monti,
per anni fi
all'occhielio
della citta

ALESSANDRA PAOLINI

0GNANDOIl ritorno di “Donnadottole stelle” edi

una capitale di stile, piazza di Spagna e via Con-

dotti hrindano. E siblindano: basta turistilow co-
st. La mission della “Vendemmia” ¢ anche questa. Il
format milanese, che dalla prossima settimana (dal
16 al 21) trasformera lc boutique di queste due stra-
de in piccole enoteche, vuole essere si, una festa per
la cittd ma anche I'inizio di un nuovo corso per il turi-
smo, Piu di qualita ¢ meno di massa, Pii colto ¢ spen-
daccione. Meno invasivoe “svolta panino”.

La strada da fare & lunga, in una capitale dove i
B&B proliferano, i negozietti di souvenir rimpiazza-
no le hotteghe storiche, i bus turisti intasano le stra-
de eigliambulanti militarizzanc ogni angolo.

Ma da qualche parte si dovra pur cominciare. E da
lunedi si comincia, per 'appunto, da qui; da via Con-
dotti e piazza di Spagna dove 60 negozi, 14 hotel su-
per lusso, 24 ristoranti hanno deciso di replicare I'c-
vento creato da Andrea Amoruso della “Ktr” che da
otto anni, ogni autunno, richiama anche 10mila per-
sone nel quadrilatera della mada meneghine. Via
Montenapoleone in testa,
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Sopra, una sfilata
dialtamoda con

Ilsognodifar
tornare le sfilate su
gradini
dellascalinata

Mattiolo a Trinita

e

Cinquemila i “cartoncini” spediti ai clienti romani
dai negozianti che fanno
partedella Confcommer-
cio. E tanti sono i turisti
degli alberghi a 5 stelle
attesi. Giorno clou giove-
di: quando alle 19, inve-
ce di abbassare la saraci-
nesca le vetrine del lus-
s0, ovvero 1 vari Dolce ¢
Gabbana, Guccl, Valenti-

no, accoglicranno gli invitati coi calici alzati, $i potra

T Societa

Q| = Roma
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fare shopping e assaggiare i vini delle migliori canti-
ne italiane. Molti ristoranti, Da Nino a Settimo all’A-
rancie, dalla Rosetta ad Acquolina, proporranno me-
nu ad hoc e a prezzo fisso: dai 30 ai 60 euro. «Sara un
tour nell’eccellenza italiana», racconta Amoruso con-
vinto che questa edizione numero zero possa essere il
trampolino per portare a Roma un turismo piu alto.
«Lavorando con anticipo — spiega — per il prossimo
anno cercheremo di vendere pacchetti ai glob shop-
per, ovveroiricchi del pianeta, russi cinesi e arabinel-
la maggior parte, che viaggiano per comprare: abiti,
borse, gioielli».

Basta vacanzieri “mordi e fuggi”, dunque. D'accor-
do con Amoruso anche Davide Sermoneta, presiden-
te dell’associazione di piazza di Spagna. E Roberto
D’Amatoacapodi quelladivia Condotti. «Sonocon la
mia boutique in centro da 56 anni — dice D’amato—
Sogno una Roma di nuovo capitale del bello. Sognola
sfilata di alta moda tornare sui gradini di Trinita dei
Monti».
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L.a Vendemmia sbarca a Roma
Vini in 60 boutique e 14 hotel

Dalunedi a venerdi, degustazioni in piazza di Spagna e via Condotli
Nei negozi attese molte star. Il modello (vincente) di via Montenapoleone

i

¢ola Carpinelo che & Lra gli

iqpom'-or, ma non solo: %umr}fe
: x a super- sellimana de «La
Viae piaz- \-’e11d£nmiu» alberghi e risto-
zacoperte ranti offriranno invece pac-
daun car- chetti ¢ ment a prezzi presta-
pet color biliti. E poiché siamo a Roma
vinaccia un loceo in pit: la possibilila
di visite guidate, con gli stessi

La riscossa parte davia Con-  proprictari, al meravigliosi pa-

dotti ¢ piazza di Spagna. Con
«la Yendemmiax», evenlo mo-
dello via Montenapoleone di
Milano, dove si é gia lenulo ot-
Lo volle, adesso importalo per
Tedizione numero «zero» nel-
la Capitale. Cosi dalunedia ve

nerdl prossimi $0 negozi ¢ 14
hotel di lusso, oltre a 25 risto-
Tanti stellati, tutti in quello che
¢ definito il salotto buono del-
la citta, offriranno a turisti e
romaniun calice delle migliori
canline vinicole inlernaziona-
1i, con adeguele lartine, [or-
maggi, prodotli locali. Il fulcro
sara la serala del 19 otlobre,
quando la via ¢ la piazza saran-
no coperte da un carpel color
«vinaceia» peraccogliere (dal-
Ic 19.30 alle 22) i cinquemila
invitali delle boulique esclusi-
ve e dei marchi emblema del

lazzi del centro, aderenti alle
Dimore storiche del Lazio, ¢
normalmente chiusi al pubbli-
co.

«Intendiamo ridare “Lraffi-
¢o” al centro di Roma - ha detto
Andrea Amoruso Manzari di
Kri, sociela ideatrice di campa-
gne pubblicitaric ed esperta in
maxi allissioni Abbiamo co
struito un progetto ed idcato
un format con l'entusiasmo di
Gugliclmo Miani presidente
del MonteNapolene district
chic ha dalo il soslegno all'ini-
ziativa. ILumna sfida perriporta-
r¢ nella capitale eventi interna-
zionali». IYaccordo il presi-
denle di via Condolli, Roberto
D’Amalo, «purché Roma torni
4 crescere» ¢ quello di piazza
di Spagna, David Scrmoncta:
«l1o un sogno - ha detto - il Ti-

Tusso: un mega cocktail party  tomo delle sfilate sulld scalina- Giovanni
con, ollre al vino, cibo e musi-  ta di Trinita dei Monti». Luca Malagd (Coni)
ca. Qualche esempio: Gianni  Petroni di Deloitte ricorda i tra gli ospiti

Baltistoni ha gia fallo sapcre
che alcuni dei suoi ospili sa-
Tanno Serena Autier, Gianni
Letta, Walter Veltroni, Roberto
Cicentto, presidente delllsti-
tuto Luce - Cineeitta ed il regi-
sla tealrale Piero Maccarinelli.
[ presidente del Coni Giovan-
ni Malago ¢ (ra gli invitali di
David Sermoneta, il presiden-
le dell'Associazione piazza di
Spagna, che ha invialo la «Vip
pass» anchce ai rappresentanti
istituzionali della cittd. Vini,
come quelli dell'azienda vini-

grandi valori cconomici del
lusso e Giuseppe Cataldo della
Banca del Fueino, si augura
che «il centro storico ritorni al-
Feccellenzax». «Abbiama biso-
gno di rilanciare la ¢itti», con-
clude Massimiliano De Toma,
presidente di ledermoda Con-
fcommercio. Partendo da que-
sla prima riscossa del cenlro,
che vuole anche combattere
I'abusivismo ¢ riportare pilt
decoro su piazza di Spagna.
Lilli Garrone
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Vendemmia romana a piazza di Spagna
tra vino, musica e folla sul red carpet

T/INTZIATTIVA IN STILE VIA MONTENAPOLEONE
Vendemmia romana
Strade con vino, musica
e folla sul red carpet

I luoghi

| piti «cool» dellaserata
sonoil cortile

di Battistoni e I'antica
gioielleria Buccellati

di Lilli Garrone

C on il mega-invilo in mano, volti famosi e
DErsOne Meno note si aggirano a migliaia
sul «red carpel» che per loccasione ricopre i
marciapicdi di piazza di Spagna ¢ via Condotti.
Laprima edizione della «Vendemmia» Tomana,
stile via Montenapoleone a Milano da dove ef-
fettivamente ¢ stata importata, ha avuto il suo

SICCESSO.
elle vetrine delle celebri
N boulique fanno mostra
le bolliglic di vini famo-
si, allinterno calici e somme-
licr. B musica. «C'¢ molto fer-
mento - afferma il presidente
di piazza di Spagna David Ser
moncta mentre accoglic 1sa-
bella Dona dalle Rose ¢ -abbia-
mo fatto una grande sclezione
perché questo evento non de-
ve essere una festa popolare
ma csclusiva. Noi dobbiamo

D data
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Pietro Maccarinelli

parlarc di cullura, riqualilicare
i flussi turistici e mostrare al
mondo quello ¢che Roma pud
olfrire». E ieri sera, con un
dolce tepore autunnale, ha of-
ferto molto. La sintesi migliore
é quella del fashion blogger
Ldoardo Alaimo: «Finalmente
qualcosa st Roma che allira.
Nonostante le critiche che sia
unevento “chiuso” e nonaper-
lo, resla un'allralliva interna-
zionale: Roma cosinon hanul-
la da invidiarc a Milanos. E in
effelli non si entra nei negozi
sc il proprio nome non & scrit-
Lo sulla lista degli inviladi at-
tentamente controllata agli in-
gressi. Da IWC in piazza di
Spagna la dirctlrice Mclissa
Taraone moslra con orgoglio
la nuova collczioni di orologi
“Ingegnew” ¢ si beve spunian-
te Ferrari millesimato; poco
pil1 in 14 da Locwe la direttrice
Giada Fornaciari non nascon-
de entusiasmo: «Finalmente
del movimento, questa é una
bellissima iniziativas. 1 due
luoghi di incontro e piit cool

|

La prima edizione dell'event

0

Gianni Letta

della scrata sono il corlile di
Battistoni ¢ Tantica gioiclleria
Buccellati, dove all'ingresso
come perlelle padrone di casa
Benedella e Marta Buccellali
accolgono gli ospill: «Siamo
conltente di questa prima cdi-
zione - dicono - ¢ il vino che
offriamo ¢ di nostri amici, del-
la cantina Sclla». Gianni Batti-
stoni scherza con il suo amico
Gianni Letta ¢ 1a moglic Mad-
dalena: «Comprate perché sta-
notte lo sconto ¢ di...vino» ¢ si
fa fotografarc con Nocmia
IYamico, produtirice di botti-
glic millesimate ¢ moglic di
Paolo D'Amico presidente di
Pederarmatori. Qui si incon-
Lrano Enrico Vanzina e il regi-
sla tealrale Piero Maccarinelli,
reduce dalle prove del nuovo
spetlacolo con Alessandro Ha

ber ¢ Tuerezia Lante della Ro-
vere; chiacchicra con gli amici
Aldo Brachetti Perctti ¢ si fan-
no vedere Bruno Piattelli, Iaia
Fiastri ¢ Marisa Stirpe.

Enrico Vanzina

ROMA
C By T
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Lusso

Vendemmia,
il successo
di Milano
ispira Roma

mm - stata lamigliore di sem-
pre. La Vendemmia che si &
chiusa domenica a Milano e
che finoadomenica 22 ottobre
coinvolge Roma. Non parlia-
mo di vendemmia in senso
stretto, ma dell’evento orga-
nizzato  dallassociazione
MonteNapoleone District.
Allotrava edizione hanno
partecipato oltre centomarchi
e houtique del quadrilarero
dellamodae altrettante azien-
de vitivinicole. Complice un
auhmnoche. per ora, di aunun-
nalehamolto poco, trannefor-
sc i colori del foliage, l'evento
ha raggiunto Tobiettivo di
coinvolgere clienti abituali e
nondeinegozidelleviedellus-
somilanese, accantoamoltitu-
risti. Unmodo perfar conosce-
relostile divitaitaliano, inteso
non solo come creativita nella
moda, bensl come ricchezza e
tradizionc cnogastronomica.
T successode La Vendem-
mia milanese ideata da Mon-
teNapoleone Distriet ¢ dal
suo presidente Gugliclmo
NMiani ha ispirato Roma: pro-
mossa ¢ organizzata insicme
alle associazioni di piazza di
Spaguac viaCondotti.a Con-
feommercio e alla stessa
MontcNapoleone District, La
Vendemmia delle strade del
lussodellacapitalepudconta-
rosueircadoboutique. Come
aMilano, chiencra nei negozi
viene accolto da calici divino.
Non solo: grazie alla collabo-
razione con I"Assaciazione
italianadimorestoriche, ’tla
passibilita di prenotare visite
a tanti luoghi d’arte. Last but
not least, sempre scguendo
Tesempio di Milano. parteci-
pano alla Vendemmialocalie
ristoranti, cheoffronomentic
degustazioni ad hoc.
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Cantine Ferrari La Vendemmia di Via Condotti con le bollicine Trento doc
Nel Perlé Zero 10 anni di passione

Il «Sono dieci anni che pro-
gettiamo il nostro Ferrari Per-
1é Zero»: ¢’@ emozione e orgo-
glio nella voce di Camilla Lu-
nelli, produttrice delle Canti-
ne Ferrari, il blasonatissimo
Trento doc, il «vino conle bol-
licine» tricolore che non teme
alcun confrontoe. Il nuovo Per-
1¢ Zero, presentato icri nello
siraordinario eventn Ia Ven-
demmia di Via Condutt, nella
boutique di Zegna, ¢ «un vino
nudo», spiega Camilla Lunel-
1i, che nasce daun blend di tre
annate: 2006, 2008 e 2009, affi-
nato il legno e in acciaio, che
offre aremi e sapori indimenti-
cabili.
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VINOS MO0A

Una vendemmia glamour nel
cuore di Roma
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231012017 Vini e shopping, dopo Milano la “Vendemmia” sbarca anche a Roma - Il Sole 24 ORE
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Vini e shopping, dopo Milano la
“Yendemmia” sbarca anche a Roma

—di Chiara Beghelli | 16 ottobre 2017

Appena concluso il rituale appuntamento di Milano con la Vendemmia di via Montenapoleone, I'evento che
unisce lo shopping d’alta gamma e la degustazione di vini da cantine italiane e internazionali si sposta per la
prima volta a Roma: prende il via oggi la prima edizione della “Vendemmia di Roma”, cosi € stata battezzata,
organizzata dall’Associazione Piazza di Spagna Trinita dei Monti e dall’Associazione via Condotti, che hanno
coinvolto 60 boutique distribuite nell’area, il 95% di esse. Un ottimo risultato se paragonato al primo
“numero zero” di Milano, che nel 2009 coinvolse 25 negozi.

«C’e bisogno di rilanciare la citta partendo dal suo salotto buono - ha detto Massimiliano De Toma,
presidente Federmoda Roma, presentando I'iniziativa nella Lounge di Global Blue a Piazza di Spagna -.
Partiamo dal centro per dare un segnale alla citta».

Fino al 21 ottobre, chi fara shopping nelle boutique aderenti sara accolto da un calice di vino: da Damiani si
potranno degustare una selezione dalla cantina Luce della Vite, da Alberta Ferretti i vini veneti di Zenato,
nella boutique di Battistoni i vini di Cantina Bertani; Ca del Bosco da Gucci, Moet et Chandon da Louis
Vuitton, Tenuta Sette Ponti da Prada; ancora, Marchesi Antinori € stato scelto da Valentino, Scubla da
Giuseppe Zanotti, Arnaldo Caprai da Loriblu, e poi Champagne con il proprio brand per Cartier e Philippe
Plein, Ruinart per Céline, Bollinger per Omega.

Chi possiede un Vip pass - dunque su invito - potra fare shopping con un sales assistant dedicato, chiedere la
consegna dei propri acquisti in hotel o a casa e persino avere la boutique aperta tutta per sé. Giovedi sera
I'evento sara riservato ai possessori del pass, che potranno visitare le boutique passeggiando su un tappeto
color vinaccia steso fra via Condotti e piazza di Spagna.

Opportunamente, gli organizzatori hanno coinvolto anche il patrimonio storico e artistico della citta, tramite
I’Associazione Italiana Dimore Storiche, con cui - su prenotazione - si potra visitare alcuni palazzi
accompagnati dal padrone di casa che ne mostrera le stanze e gli arredi: apriranno i propri portoni il palazzo
Taverna, il Pallavicini, il Massimo di Pirro (dove ebbe sede la prima tipografia di Roma) e il Patrizi Montoro.

Come accade a Milano, anche hotel e ristoranti della citta sono stati coinvolti, dal nuovo D.o.m di Via Giulia
all’Hotel de Russie su via del Babuino e il St. Regis di via V. E. Orlando. Sul fronte dei ristoranti, dal 16 al 21
ottobre, 24 indirizzi offriranno un menu fisso a 35 euro per il pranzo a 60 per la cena, con un calice di vino
incluso (¢ indispensabile la prenotazione).

Infine Global Blue, luxury partner dell’iniziativa, mette a disposizione la sua Lounge in Piazza di Spagna 29

per accogliere chi partecipera all’evento, anche con una speciale “Sound Experience” realizzata in
collaborazione con Kef.

http:/Amww.ilsole24ore.com/art/moda/2017-10-16/vini-e-shopping-milano-vendemmia-sbarca-anche-roma-132503.shtml?uuid=AEloPsoC
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Chic & cheap & la Vendemmia di Roma

Post on: Ott 18, 2017 & Camilla Giantomasso (https://www.tgtourism.tv/author/camilla-giantomasso/) - =

A Roma & tempo di vendem mia. Piazza di Spagna e via Condotti sono pronti a brindare e a rilanciare il turismo ‘alto’ grazie
all'iniziativa ideata da Andrea Amoruso Manzari della KRT che da otto anni emulsiona il cuore del lusso milanese, il quadrilatero che

cinge via Montenapoleone.

w I e . . R
Vendemmia” & il nome dell'iniziativa che si svolgera negli indirizzi del lusso della citta fino a questo sabato 21

ottobre con ben 60 negozi, 14 hotel super lusso e 24 ristoranti che hanno deciso di prenderne parte.

Global Luxury Brand Store di via Condotti e di Piazza di Spagna accoglieranno i clienti offrendogli un calice di vino, marchi
blasonati come Carpineto o Marchesi Antinori. Cosi da Tod’s si brindera con “"Tenuta L'entrata”, da Ferragamo Uomo e Donna con
Castiglion del Bosco e Vini de "Il Borro”, da Montblanc con “Barone Pizzini” e via degustando.

Il giomo clou sara giovedi 19 ottobre, dalle 19,30 alle 22, quando un tappeto color vinaccia verra steso a via Condotti,
completamente chiusa al traffico veicolare, e in piazza di Spagna e con cinquemila invitati che gusteranno cocktail nei rispettivi brand
store.

Particolare sara I'esperienza sensoriale che si godra nel lounge Global Blue, punto di riferimento dei “globe shopper”. Qui ci sara

una “Sound Experience” nella quale KEF, marchio leader nel settore delle casse acustiche, presentera il prodotto di punta Blade 2 e si
—daliziera nalata e udito

"'Ci siamo voluti distinguere dalle caos delle Notti bianche” - spiega Amoruso Manzari -"selezionando gli ospiti. A Milano questo
format funziona bene. A Roma ci ha permesso di ottenere il massimo delle adesioni e di sollecitare i brand a fare rete. I/ prossimo anno
contiamo di estendere la Vendemmia alle vie Borgognona e Babuino”.
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LaPrimaVendemmiaa Roma

La Vendemmia 2017
di Marina Betto

La prima vendemmia a via Condotti e Piazza di Spagna € iniziata. Cosa vuol dire? Se qualcuno immagina pampini e grappoli
pendere tra le vie piu belle del centro storico della citta eterna non li trovera ma potra ugualmente gustare e assaggiare calici dei
migliori vini italiani e non solo mentre fara shopping nelle prestigiose boutique di Piazza di Spagna e via Condotti.

Via Condotti, Roma

Questo evento romano promosso e organizzato con le Associazioni di Piazza di Spagna e Via Condotti con l'ausilio di
Confcommercio e il sostegno di Montenapoleone District & la prima volta che avviene a Roma dopo le otto edizioni di

Montenapoleone a Milano. L'evento milanese anticipa di qualche giorno quello romano che ha preso il via lunedi 16 ottobre e che
finira il prossimo weekend.
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Piazza di Spagna, Roma

“Questo crea una bella atmosfera che fa da diesel al Natale” afferma Andrea Amoruso Manzari di KRT societa di marketing e
comunicazione. Riqualificare Roma e riportarla ai vecchi splendori con la sfilata di Piazza di Spagna € l'obbiettivo di David
Sermoneta Presidente dell'Associazione Piazza di Spagna. Nel centro storico di Roma convergono turisti da tutto il mondo attratti
dalle bellezze architettoniche e artistiche ma anche perche questo ¢ il polo del lusso. Roma non ha bisogno di piu turisti ma di
riqualificare i flussi turistici, cosi come auspica il Dr. Giuseppe Cataldo della Banca del Fucino( la pii antica banca romana fondata
dai Torlonia) sponsor della I°Vendemmia romana. Il 19 ottobre ci sara un cocktail e un tappeto color vinaccia attraversera tutta via
Condotti e Piazza di Spagna. 5000 inviti, un indotto di partecipanti selezionati che con una speciale card potranno visitare anche
alcune dimore storiche usualmente chiuse al pubblico accompagnati dai propietari previo appuntamento. Questo format sara
successivamente ripetuto a Shangai dove la promozione del territorio italiano e delle sue eccellenze dalla moda ai gioielli, dal
design al vino & molto amato dai sofisticati cinesi. Grazie al patrocinio del Comitato Grand Cru d'ltalia della regione Lazio e del
Comune di Roma il fulcro dellevento sara giovedi 19 ottobre con un cocktail party in cui i protagonisti assoluti saranno i migliori
vini del mondo con Dj set e buffet. L'evento coinvolge anche 14 Hotel a cinque stelle romani e 25 dei pil rinomati ristoranti
gourmet che offriranno pacchetti speciali e ment “La Vendemmia” con prezzi prestabiliti. Tanta musica organizzata presso Global
Blu Lounge di Piazza di Spagna in collaborazione con Kef il brand per antonomasia in tema di casse acustiche. Trai grandi vini
protagonisti della Vendemmia a via Condotti e Piazza di Spagna l'azienda Carpineto, da anni tra le top 100 al mondo nella classifica
di Wine Spectator, ha sempre fatto da supporto ad alcuni eventi culturali e conviviali orientati ad un pubblico cosmopolita.

1vini di Carpineto tra i protagonisti della prima Vendemmia a Roma

Il gusto toscano nel mondo come dice Caterina Sacchet di Carpineto & rappresentato dai grandi rossi e l'azienda rappresenta
un'’icona con tenute nelle zone pil vocate, cosi care ai viaggiatori stranieri ma anche agli stessi romani. Lo Spumante Brut e il
Dogajolo rosso IGT, giovane super tuscan morbido e fragrante (Sangiovese 70% e 30% di Cabernet Sauvignon) saranno offertiin
degustazione per questa insolita manifestazione che unisce moda e vino. Grazie al Comitato Grand Cru d'ltalia che mira a
sviluppare il prestigio delle migliori aziende vitivinicole sara possibile degustare vini nelle boutique piu esclusive; per fare solo
alcuni esempi da Battistoni potrete trovare Bertani, da Brioni Domini Castellare di Castellina, Burberry ospitera Franz Haas, Céline
lo Champagne Ruinart, Chistian Dior Femme Ruinart Rosé, da Church’s ci sara Feudo Maccari, Federico Buccellati ospitera Tenute
Sella 1671; nel negozio di Gucci degusterete Ca del Bosco da Max Mara Marco Felluga, Stuart Weitzman avra Marina Cvetic
Masciarelli, Dolce e Gabbana i vini di Donnafugata, Furla Villa Parens, Moncler Tenuta San Leonardo, Valentino Marchesi Antinori,
Versace La Scolca...

Buona vendemmial

LAVENDEMMIAROMA.IT
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La vendemmia piace urbana, per la prima volta a Via Condotti
Degustazioni in 60 boutique e 14 hotel della Capitale

Redazione ANSA ROMA 19 ottobre 2017 19:27

(ANSA) - ROMA, 19 OTT - La vendemmia piace sempre pit urbana.

E nel segno del lusso. A far da apripista é stata Milano col mondo di Bacco approdato in Via Montenapoleone, tra le griffe della
moda, dei gioielli e del design.

Buona la prima anche a Torino, con circa 14.000 enoappassionati - secondo gli organizzatori - registrati nel weekend della 1/a
edizione della 'Vendemmia a Torino-Grapes in Town", con piu di 3600 degustazioni in palazzi e residenze storiche, musei e gallerie e
70 produttori presenti.

Da oggi Roma si svela wine-lover, mettendo in vetrina e ospitando degustazioni di etichette blasonate nelle vetrine del lusso a Via
Condotti e attorno a Piazza di Spagna. Vini in 60 boutique e 14 hotel, con calici Trentodoc delle Cantine Ferrari proposti dai
sommelier tra i pregiati tessuti di Ermenegildo Zegna, i rossi toscani della Carpineto nella Global Blu Lounge di Piazza di Spagna,
salotti del vino della winery Zenato nella boutique Alberta Ferretti, i vini dell'azienda Luce della Vite tra i gioielli Damiani, 'Amarone di
Bertani da Battistoni.

Sono alcuni esempi del nuovo sodalizio tra due alfieri del made in Italy, la moda e il vino, che riportano glamour e le star nel cuore
del centro storico di Roma. (ANSA).

RIPRODUZIONE RISERVATA © Copyright ANSA
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“La vendemmia®, dopo le atto edizioni di Milzna in via Montenapoleone, esordisce 3 Roma in

Via Condotti e Piazzz di Spagna. Dal 16 al 21 Ottobre 60 Clobal Luxury Brand Store, 14 Hotel di lusso, 25 Ristoranti Stellati e della
tradizione incontrane le migliori cantine vinicole internazionali.

L'idea & di Andrea Amoruso Manzari e ['evento romano € prodotto e organizzato anche dalie Associzzioni di Piazza di Spagna e Via
Condotti, congiuntamente & ConfCommercio, con il sostegno del MonteNapoteone District, il patrocinio det Comitate Crandi
Cru D'italiz, della Regione Lazio, del Comune di Roma.

Acme dells manifestazione sard il cocktsil di apertura della Shopping Experience di giovedi 19 ottobre che avré come cilieging

sulla torts {a possibilita di effettuare una serie di visite guidate in palazzi storici normalmente chiusi af pubblico grazie
2lA.D5.1, partaer dellzvento.

Giovedi 19, datle 1530 alle 22.00'1 brand del tusso di via Condotti e di Piazza di Spagna accoglieranno i 5008 visitatori previsti con
dj set, buffet e soprattutto le miglior etichette divino 3 livello internazionale; presso la Clobal Blue Lounge di Pizzze di Spagna
musica e relex saranno alla base dell'atmosfers detia serata.

U'evente coinvolge i marchi emblema del fashion system internazionale, 14 dei migliori hotel 2 cingue stelle e 25 dei pit rinomati
ristoranti gourmet di Roma. Cli staredurante La Vendemmia garantiranno ai possessori del ViP Pass la consegna degli acquisti 2
casa 0 in hotel, sales assistant dedicato & aperture esclusive. Di contro alberghi € ristorenti offriranno pacchetti speciali di
ospitalits e menis "La Vendemmiz" con prezzi prestabiliti.

lrticoli recentt

Margutta Creative District
la Vendemmia

Moda, arte, design, fotografia e food al
Margutts Craative District

Duality by Gais Caramazza
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Via Condotti, che brindisi

a vendemmia piace sempre urbana.
LE nel segno del lusso. E Roma vela wi-
ine-lover, mettenda in vetrina e aspitan-
do degustazioni di etichette blasonate nelle ve-
trine del lusso a via Condotti e attorno a Piaz-
za di Spagna. Vini in 60 boutique e 14 hotel,
Trentodoc delle Cantine Ferrari pro-
posti dai sommelier tra i pregiati tessuti di Er-
menegildo Zegna, i rossi toscani della Carpine-
to nella Global Blu Lounge di Piazza di Spa-
gna, salotti del vino della winery Zenato nella
boutique Alberta Ferretti, i vini dell’azienda Lu-
ce della Vite tra i gioielli Damiani, '’Amarone
di Bertani da Battistoni. Sono alcuni esempi
del nuovo sodalizio tra due alfieri del made in
Italy, la moda e il vino, che riportano glamour
e le star nel cuore del centro storico di Roma.
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Via Condotti
Prima edizione di
"Vendemmia di
via Condotti e
piazza di Spagna’.
La kermesse, da
Milano. portera nel
cuore di Roma i vi-
ni migliori di azien-
de selezionate, in
dialogo con le pil
importanti bouti-
gue di alta moda
ed i ristoranti stel-
lati e luxury hotel.
Per promuovere la
cultura del gusto,
attraversa uniinte-
ressante serie di
eventi e degusta-
Zioni.

Via Condotti, piaz-
za di Spagna,

dal 16 al 22/10 in-
gresso libero
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La Vendemmia tra moda, vino e cibo. Da Milano alla prima
edizione nella Capitale

ico

Nata nel quadrilatero del Montenapoleone District, l'iniziativa milanese axperoda a Roma per la prima volta, dopo il successe di pubbl
che ha premiato la seconda edizione meneghina, agpena conclusa. L'obiettivo? Valorizzare il made in Italy facendo sistema, con un occhio

di riguardo al vino.

La Vendemmia a Montenapoleone

Un evento disuccesso che cresce costantemente in contenuti e interesse, “La Vendemmia” del Monteuapo]eone District
ha ancora una volta mostrato come quello tra moda e vino sia un connubio particolarmente azzeccato e per la prima
volta spostera il proprio format anche nella Capitale in via Condottie piazza di Spagna dal 16 al 22 Ottobre.

Somno state un centinaio le boutique milanesi coinvolte, un numero ben pit corposo rispetto alle 35 della prima edizione,
un’occasione inusuale per vivere questi spazi in modo rilassante ed approfittarne per fare shopping con un buon
bicchiere di vino o bollicine. Le vie del quadrilatero, chiuse per 'occasione al traffico, sono state sommerse di migliaia di
milanesi e turisti, un’ulteriore testimonianza di come possa essere promosso il Made in Italy in modo intelligente e
sostenibile, facendo sistema.

Anche il programma si é rivelato particolarmente ricco, e e articolato in diversi momenti, dal Wine Tasting organizzato

2 PO [P PP IR e LR BT SSRES 1 AE PES PRSIV PO § PR, | LRt PR 73 TRe SIS ORISR § | PR RAOe i Do B RGN RPT SEbSestet i b B
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saperne di pil o negare il consenso a tutti o ad alcuni cookie, consulta la cookie policy. Chiudendo questo banner, scorrendo questa pagina, cliccando su un link
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oltre 20mila euro che saranno devolutialla Onlus Dinamo Camp. Ci si poteva aggiudicare non soltanto bottiglie speciali
per annata e formato ma anche esperienze uniche, come soggiorni nelle strutture private delle cantine, abbinatia
degustazioni seguite direttamente dalla proprieta, oppure cene presso ristoranti stellati legati alla cantina, o ancora
visite personalizzate nei musei realizzati da alcuni soci del Comitato, una scelta per valorizzare iterritori di produzione
ed entrare in contatto con i luoghi d’origine del vino e con chi lo produce.

Fino al 26 Novembre sara poi possibile partecipare ad alcuni appuntamenti particolari della 87esima Fiera Internazionale

del Tartufo Bianco di Alba, come la “caccia al tartufo” nei boschi, insieme a una guida esperta del territorio e a al suo
cane.

La Vendemmia a Roma

In questi giorni, e fino a domenica 22 ottobre, si replica a Roma con il patrocinio del Comitato Grand Cru d’Italia e di ASDI
Dimore Storiche d’Italia, un evento promosso ed organizzato insieme alle Associazioni Piazza di Spagna Trinita dei Monti
e via Condotti. Particolarmente interessante la possibilita di visite guidate in palazzi storici usualmente chiusi al
pubblico, associati alle Dimore Storiche. La Vendemmia di Roma, com'¢ stata ribattezzata, coinvolgera 60 boutique,
ognuna offrird un calice divino a romani e turisti in giro per shopping; e diversi sono anche gli hotel del centro coinvolti,

dal D.0.M. all'Hotel De Russie, al St. Regis. Piti 24 ristoranti aderenti all'iniziativa, che fino al 21 ottobre proporranno
un menu dedicato (35 euro per il pranzo, 60 per la cena).

a cura diPaolo Pojano
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LA SETTIMANA EVENTO
Via <Montenapo»
fa la vendemmia

W Montenapo si prepara alla settimana della
«Vendemmia», evento che da otto anni riunisce
gli stilisti e le grandi cantine italiane. A partire dal
9fino al 15 ottobre degustazioni negli showroom e
pacchetti speciali dagli hotel di lusso e da 25 tra i
migliori ristoranti della citta. Nel cosiddetto Qua-
drilatero confluiscono ogni giorno 25mila shopper
internazionali anche se 185 per cento dei comprato-
ri sono stranieri; in testa i cinesi, seguiti dai russi e,

in terza posizione, gli arabi.

Mimmo Di Marzio a pagina 13

VERSO LA «VENDEMMIA»

«Con un brindisi rilancio
Montenapo nel mondo»

1l presidente del distretto Guglielmo Miani presenta

la settimana-evento che riunira stilisti e cantine

Mimmo di Marzio

comune alle esigenze di un di-

B Chi trova una via trova un
tesoro: un tesoro da sette mi-
liardi di euro all’anno. Stiamo
parlando di via Montenapoleo-
ne, detta anche «Montenapo»,
un distretto che incarna il sim-
bolo della moda made in Italy,
residenza milanese degli show-
room di griffe planetarie. Nel
cosiddetto Quadrilatero con-
fluiscono ogni giorno 25mila
shopper internazionali anche

LIFE STYLE

«Abbiamo trasformato

il Quadrilatero in un brand
da esportare nel mondo»

se, ¢a va sans dire, 85 per cen-
to dei compratori sono stranie-
ri; in testa i cinesi, seguiti dai
russi e, in terza posizione, gli
arabi. Perdono posizione i giap-
ponesi. Ma Montenapo, da
trent’anni, & anche un’associa-
zione costituita per dare voce

stretto che ha bisogno di ade-
guarsi alle esigenze dei tempi,
di fare sistema e proporsi come
interlocutore con le istituzioni.
Guglielmo Miani, CEO della
maison Larusmiani e presiden-
te dell’associazione Montena-
poleone District anche que-
st’autunno ospitera la citta per
la «vendemmia» che coinvolge
160 associati in tutto il quadrila-
tero. A partire dal 9 ottobre per
tutta la settimana i negozi «a
cinque stelle» della citta diven-
teranno luoghi di degustazione
in collaborazione conil Comita-
to Grandi Cru d'Ttalia. «Che co-
sa c'entra il vino con la moda?
Proprio come il fashion rappre-
senta un’eccellenza del made
in Italy, ¢ sinonimo di grande
esperienza sensoriale e socializ-
zazione» sottolinea Miani che
negli ultimi sette anni, anche
grazie alle attivita dell’associa-
zione, ha visto raddoppiare il
fatturato del Quadrilatero. «Ot-
to anni fa, quando chiedemmo
agli associati una join venture

con le grandi cantine italiane,
non tutti erano pronti. Oggi in-
vece, abbiamo addirittura stili-
sti che producono vino, come
Ferragamo, Cruciani o Caval-
li». Il programma é ricco e pre-
vede una settimana di eventi
che coinvolgono anche gli ho-
tel a cinque stelle, 25 tra i mi-
gliori ristoranti della citta e ad-
dirittura la prestigiosa casa
d’asta londinese Christie’s. Al-
bergatori e ristoratori offriran-
no infatti pacchetti speciali le-
gati alla Vendemmia e i risto-
ranti che aderiscono propor-
ranno per futta la settimana
ment a prezzo fisso su prenota-
zione. Giovedi 12, a palazzo Bo-
vara, avra poi luogo I'asta bene-
fica «Italian Masters» di boti-
glie da collezione a favore della
onlus Dynamo Camp. «Il no-
stro obbiettivo - dice Miani - &

DAL 3 OTTOBRE
Degustazioni negli
showroom e pacchetti
da hotel e ristoranti

quello di valorizzare Montena-
poleone e promuoverla come
un marchio di life style nel
mondo. Vogliamo far capire
che dietro alla creazione di un
prodotto di lusso made in Italy
esiste una filosofia di vita e un
gusto che ancora oggi tutti ci
invidiano». Non & un caso allo-
ra, se la «Vendemmia» di Mon-
tenapo ha messo le ali per di-
entare_un_evento itineran
Dal 16 al 22 ottobre, infatti, si
spostera per la prima volta a Ro-
ma tra via Condotti e piazza di
Spagna («i nostri cugini», sorri-
. S HUCCOSSIVA > 2 -
ra in Cina come evento duran-
te la Design Week di Shangai.
AMontenapo, la serata esclusi-
vamente a inviti avra luogo il
giovedi sera. «Sara un evento
riservato ai clienti degli associa-
ti e prevediamo un afflusso di
8.000 persone» dice Miani che
tuttavia crede fortemente
nell'indotto che il progetto
avra su tutta la citta; a comin-
ciare dagli hotel che hanno gia
prenotazioni per 1.500 stanze.
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Grandi vini e lusso a La Vendemmia di MonteNapoleone District

Prosegue fino a domenica a Milano
I'ottava edizione de La Vendemmia,
Pappuntamento con il mondo viti-
vinicolo che anima le vie milanesi
della moda (Montenapoleone, Verri,
Sant’Andrea, Santo Spirito, Borgo-
spesso e Bagutta). Ideata e promossa,
da MonteNapoleone District assieme
a Comitato Grandi Cru d’Ttalia con
I'obiettivo di proporre i marchi del-
1a moda abbinati ai pii importanti
protagonisti wine&spirits nazional
e internazionali, La Vendemmia ha
richiamato nelle strade del Quadri-
latero milanesi e turisti nelle bou-
tique di importanti marchi italiani
che ospitano etichette di prestigio
nonché molii personaggi della moda
e della cultura tra cui Renzo Rosso,
M:artina Colombari e Billy Costacur
ta, Oliviero e Roceo Toscani, 'avvo-
cato Cesare Rimini, Inge Feltrinelli,
Natalia Aspesi e Maria Venier.

«Le boutique coinvolte quest’anno
sono cento con abbinamenti origina-
Li ¢ sorprendenti», spiega Guglielmo
Miani, presidente di MonteNapole-
one District che rappresenta a oggi
oltre 150 global luxury brand. «LUat-
mosfera ha reso Milano ancora piu
bella e questo & il segno che dobbia-
mo continuare nella strada intrapre-
sa ncl promuovere il brand Monte-
napoleone come motore di sviluppo
per la citta. Perché la citta non solo
& in grado di competere con le piu
importanti capitali, ma € anche L1 mi-
gliore piattaforma per valorizzare il
made in Italy e le migliori eccellenze
del mondo. Dobbiamo tutti lavorare
per renderla sempre piu attraente e
competitivar.

Giovedi scorso durante ’asta bene-
fica «Italian Masters» di Christie’s
sono stati assegnati 33 lotti di vini
pregiati per un totale di oltre 20 mila
euro raccolti che saranno intera-
mente devoluti a favore della Onlus
Dynamo Camp, il primo progetto di

terapia ricrcativa in Italin struttu-
rato per ospitare gratunitamente,
per periodi di vacanza, bambini e
ragazzi affetti da patologie neurolo-
giche. Per la prima volta quest’anno,
olire a bottiglie speciali per annata
¢ formato, vintage e da collezione
del Comitato Grandi Cru d'Italia,
sono state proposte delle particola-
ri «esperienze», tra cui cene presso
ristoranti stellati legati alla cantina,
soggiorni nelle strutture private del-
lIe cantine abbinati a visite ¢ degusta-
zioni o ancora visite personalizzate
ai musei realizzati da alcuni soci del
Comnitato.

Ieri si & tenuto il Wine Tasting a Pa-
Iazzo Serbelloni, con una ricea sele-
zione di etichette operata dal Co-
mitato Grandi Cru d’Italia e fino a
domenica ¢’¢ la possibilita di prova-
re alcuni dei pit rinomati ristoranti
del centro di Milano grazie al menn
«La Vendemmia» abbinato a un ca-
lice di vino: previa prenotazione, il
costo per il pranzo & di 35 euro, per
1a cena 60. Gli hotel cinque stelle
lusso di Milano organizzano invece
ogni anno attivita speciali legate al
mondo enogastronomico e offrono
speciali pacchetti Five Star Luxury
Hotels -«La Vendemmia» che danno

diritto al Vip Pass per accedere agli
7 L sidata

L'evento, sostenuto a Milano da Ban-
ca del Fucino Private Banking, Borsa
Italiana e dai supporter Dhl Express,
Marchesi Gratiche, Acqua Valverde,
Radio Monte Carlo e The Adecco
Group, prosegue a Roma. Dal 16 al
22 ottobre La Vendemmia si terra a
via Condotti e piazza di Spagna con
il patrocinio del Comitato Grandi
Cru d’Ttalia e di Adsi Dimore Stori-
che Italiane, promossa e organizzata
insieme alle Associazioni di Piazza di
Spagna e Via Condotti, Confe

cio e MonteNapoleone District.

oF |

Da sinistra, I'asta benefica da Christie’s e un niomento della Vendemmia

(3 el |
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«Eventi cosi accendono il Centro storico»
La prossima apertura in via Tomacelli

DE TOMA (FEDERMODAY):
«DAGL| IMPRENDITORI
C'E PIU INTERESSE
ANCHE QUESTO E

UN MODO PER LOTTARE
CONTRO L'ABUSIVISMO»

LE REAZIONI

Evviva, dopo 'amarezza di tante
vetrine sparite finalmente in cen-
tro si torna a inaugurare. E che
cvento, il mega store che ¢ anche
unmuseo ¢ promette d’esserc la
nuova attrattiva cultural-fa-
shion, una tappa nel tour di chi
vaa scoprire Roma, Pochi passic
in via Condotti cin piazza di Spa-
gna. sono giorni di vendemmia,
[inv al 21 ottobre, con il sodulizio
travini ¢ lusso. Una nuovaaria si
respira nelle strade salotto?
Qualcosa lorma a muoversi dopo
anni un po’ stagnanti? Di sicuro,
segnali di fermento ¢ ce n’era un
gran bisogno, dicono gli operato-
ri. La prossima apertura, in via
‘Tomacelli:il 19 ottobre si inaugu-
ra il bitrot con libri, musica e ci-
nema della Feltrinelli.

ILFERMENTO

«Ce lo aspettavamo da tanto, un
momento cosi. Una gran bella
novita, era ora», Pietro Lepore, ti-
tolare dell’'Harry’s ¢ presidente
dell’associazione via Veneto, e
«contento per il centro». Da qual-
che tempo, lungo la strada che
era un mito non si fa altro che
prendere nota del degrado - da-
gli alberi pericolanti ai ratti - ¢
scrivere appelli con tanto di fir-
me perché qualcuno si ricordi
che quella non € una via qualun-
que. «Mi auguro che l'apertura
della Rinascente rappresenti un
momento di svolta», Intanto si
festeggia la bella notizia. «Negli
ultimianni abbiamo assistito so-
lo a chiusure, una vetrina dietro
I'altra. E questa & la prima inau-
gurazione dopo chissad quanto
tempo. Speriamo che altrisegua-
1o questa strada e si tornia inve-
stire in attivitd nel centro stori-
¢o, cen’e un gran bisogno»,
Qualcosa si sta muovendo, assi-
cura Massimiliamo De Toma,
presidente di Federmoda, «Ce

data

(] stampa

del 1980 monitoraggio media

una nuova attenzione verso la
nostra citth da parte di imprendi-
tori di un certo livello. Presto an-
cora per parlarne, ma il movi-
mento ¢’¢. Ed ¢ una cosa molto
positiva perché ultimamente
nen sisentiva proprie nulla. Tut-
tocra fermo». Sirinasec dalla Ri-
nascente? «A Roma fara di sicu-
ro un gran bene il department
store con marchi di lusso. E poi
in via del Tritone, in quella corni-
ce. Fara bene al centro storico e
miauguroa tutta la cittd», Le bel-
le vetrine, i resti dell'acquedotto
in mostra, i ristoranti gourmet
possono rapprescntare molto.
Scnga dimenticare, aggiunge De
Toma, il tanto che ¢’¢ ancora da
fare «nclla lotta contro 'abusivi-
smo ¢ per il decoro», Gli investi-
tori ¢i sono, «¢ non sola nel no-
stro scttore, ma l'amministrazio-
ne deve dare qualche segnalce in
direzione del cambiamento. Co-

mc Confeommereio abbiamo de-
cido di csscre parte dell'iniziati

va della “Vendemmia™ in via
Condotti per far creseere il no-
stro centro storico, ma vorrem

ma anche che fosse tutta Ia citta
abencficiarne»,

IL TURISMO
Di sicuro la Rinascente & un pas-
so avanti decisivo nella direzio
nedella qualita. «Vorremmo che
Roma tornasse ad avere appeal
trai turisti chcapprezzanolano
stra ristorazionc, la nostra cultu-
ra, inostrialberghi. Siamo aperti
a tutti, ma sc vogliamo che la cit
th cresca bisogna far erescere il
turismo di qualita».
Qualche progetto c’cra, ma si ¢
fermato. Come quello del grup-
po cinese che voleva fare del pa-
lazzo della Zecea di piazza Verdi
unhoteldilussoenoneéandatoa
buon fine. «Siamo contenti per
Tinaugurazione della Rinascen
te», Giuseppe Roscioli, presiden-
te di Federalberghi Lazio. «Vuol
dire chelottando con le unghic ¢
con i denti si puo realizzare qual-
cosain questa citta. Magari cene
fossc una al mese di queste inau
gurazione. Ma quanto tempo c'e
voluto per arrivare a questo
cvento?». Tra ostacoli c buroera
zia, «qui va tutte troppo a rilen-
to».

M.Lo.

& RIPRODUJZIONC RISCRVATA

Un modello esposto in uno dei
piani dclla Rinascente

“Bago il e gl
fesiadsstarper § mesie




La Vendemmia, format da esportazione: dopo Milano,
tocca a Roma e Shanghai

Condividi K] Eacebook [ Twitter []) Linkedin

La Vendemmia a Milano prende il via lunedi 9 ottobre

Maneano pochi giorni all'inizio e intanto emergone i primi abbinamenti tra vino € moda che saranno
proposti durante La Vendemmia, l'atteso momento in cui via Montenapoleone e le altre strade del
quadrilatero milanese si trasformano in punto dincontro tra i brand del fashion e quelli del wine,
coinvolgendo i pitl importanti protagonisti internazionali di entrambi i settori.

Luce Della Vite, azienda del gruppo Frescobaldi, € stata una delle prime realtd a comunicare la propria
presenza a La Vendemmia. 1 suoi vini saranno proposti in degustazione nella boutique dei gioielli
Damiani. Ferragamo gioca in casa e nella boutique donna di Montenapoleone 3 proporra i vini de 11
Borro, azienda aretina di proprieta personale di Ferruccio Ferragamo, mentre in quella dedicata
all'uomo ci saranno i vini di Castiglion del Bosco ¢ Tenuta Prima Pietra, controllate invece da Massimo
Ferragamo.

1l programma de La Vendemmia prende il via lunedi 9 ottobre e si concludera domenica 15 ottobre, ma
le giornate pil intense saranno come sempre quelle del giovedi, quando l'asta benefica organizzata da
Christie's anticipera la grande notte del wine&fashion con le boutique aperte fino a tarda sera, e quella
del venerdi con il tasting a Palazzo Serbelloni dedicato ai grandi cru, degustazione su invito delle cento
etichette del Comitato dei Grandi Cru d'Italia. Venerdi e sabato saranno anche le giornate dedicate alla
shopping experience, quando le boutique garantiranno alcuni benefit ai clienti in possesso della Vip
Pass rilanciata da MonteNapoleone District, organizzatore dell'evento.

Intanto la formula de La Vendemmia, dopo aver conquistato Milano, si prepara ad entrare anche a
Roma, dove dal 16 al 22 ottobre andra in scena la prima edizione nelle vie dello shopping della capitale.
Levento romano nasce da una intuizione di Andrea Amorusoe Manzari (KRT) ed € stato promosso e
organizzato insieme alle Associazioni di Piazza di Spagna e Via Condotti, a Confeommercio e
MonteNapoleone District. Il cocktail di apertura della Shopping Experience si terra giovedi 19 ottobre
ed avra a corredo una serie di visite guidate palazzi storici usualmente chiusi al pubblico associati alle
Dimore Storiche.

1l format sara successivamente replicato per la prima volta anche a Shanghai dove si inserisce in un
progetto di valorizzazione ¢ promozione del territorio italiano e delle sue eccellenze, dalla moda ai
gioielli, dal design al food, tutto allinsegna del lifestyle italiano.

m ANDREA AMORUSO MANZARI  CASTIGLION DEL BOSCO DAMIANL FERRAGAMO  ILBORRO LA VENDEMMIA

LUCE DELLA VITE MONTENAPOLEONE DISTRICT ROMA  SHANGHAIL TENUTA PRIMA PIETRA VA MONTENAPOLEONE
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La Vendemmia torna in Montenapoleone e

prosegue per Roma e Shanghai

» Home / Eventi e Appuntamenti / La WVendemmia torna in Mentenapoleone ¢ prosegue per Roma e Shanghal Seg LI |C| SU

facebook

Iscriviti alla newsletter

In seguito al successo che da anni riscuote a Inserisci la tua email *
Milano “La Vendemmia”, lappuntamento —
ideato e promosso da Montenapoleone

District per far vivere una esperienza unica

| Acconsento al trattamenta de dati personall ai

sensi dellarticelo 13 del d. Igs. 196/2003.
che sottolinea un saper vivere tutto italiano ~

viene per la prima volta organizzato anche a
Roma subito dopo quello milanese che si
tiene dal 8 al 15 ottobre nel Quadrilatero della
moda. Realizzato in collaborazione con il
Comitato Grandi Gru d'ltalia, I'evento, giunto
alla sua ottava edizione, ha il pregio di far
incontrare i marchi della moda con i pit importanti protagonisti nazionali ed internazionali del mondo
vitivinicolo. Con il patrocinio del Comitato Grandi Cru d'italia e di ADSI Dimore Steriche ltaliane, dal 16 al
22 ottobre a Roma si tiene la prima edizione de “La Vendemmia”. Da una intuizione di Andrea Amoruso
Manzari (KRT), 'evento romano, promosso e organizzato insieme alle Associazioni di Piazza di Spagna

Iscriviti ora

e Via Condotti, a Confcommercio e MonteNapoleone District, culmina con il cocktail di apertura della
Shopping Experience di giovedi 19 ottobre ed avra a corredo una serie di visite guidate palazzi storici
usualmente chiusi al pubblico associati alle Dimore Storiche. |l format sara successivamente replicato
per la prima volta anche a Shanghai dove si inserisce in un progetto di valorizzazione e promozione del

territorio italiano e delle sue eccellenze, dalla moda ai gioielli, dal design al food, quel lifestyle italiano ARREDAMENTI
tanto amato dai pil sofisticati cinesi.
Per maggiori informazioni su eventi ed appuntamenti potete consultare il sito Tel. +39 024815380

+39 024987393
Fax +39 024815916
L S~ -
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www.montenapoleone.uxury/tia-vendemmia.htmi



CiaoviaCondotti
Battistoni lascia
“Continuo a vigilare™

Dopo 25 anni non & pitt il presidente dell'associazione
A meta ottobre la Festa del vino “come a Milano”

WLTIMO happening orga-
nizzato davanti alla sua
boutique, nella strada
pill extralusso della capitale,
& stata la festa per gli 80 anni
di Gina Lollobrigida. Ultimo
evento, a portare il suo tim-
bro.
un guartc di secolo
Gianni Battistoni, 1'uomo che
hamesso le cravatte al collo ai
‘potentidi tutto il mondo, non
epiuil presidente dell associa-
zione via Condotti. 1l testimo-
ne passa a Roberto D’Amato,
store manager di Stuart Wei-
tzman Holdings LLC. quel
marchio di scarpe dell’omoni-
mo shoe designer amatissimao.
daattricie medellead altotas-
so di calpestio da red carpet.
Store che sempre nella strada
con Trinita dei Monti sullo
sfondo, ha aperto i b

UK QUARTO DI SECOLO

| tutela della strada

Gianni Battistoni 1ltestimone passa a
(nella fotole statoil Roberto D'Amato,
| presidentedivia store manager di
. Condotti per 25 anni Stuart¥Weitzman
. Tantele sue battaglie | marchiodiscarpe
. controil degrado del amatissimoanche
| centrostoricoeperla | datanteatiric
€ modelle

Un lampo a voler misurarg
iltempo. Anno domini 1946:8
questa la data in cui papa Gu-
glielmo Battistoni alzd per la
prima volta la saracinesca
dell’atelier. Un fiore all'oc-
chiells del made in Rome che
divenne subito sinonimo di
eleganza e Dolce Vita. «Un
nuovo presidente? Bene, lar-
go ai giovani», dice Gianni,

conl niona paca-

qualche anno fa.

tezza che fatanto bon ton alla

romana, mentre nel suo stu-
dio soprala bouticue & circon-
dato dalle foto colorate dei ni-
potini ¢ quelle in bianco € ne-
ro dei divi di Hollywood, da
Marlon Brando a Kirk Dou-
glas. )

Ammette pero di esserci ri-
masto un po’ male per questa

dente deve farlo un direttore
di negozio». E lui non lo &
Qualche anno fa ba ceduto la
¢uota di maggioranza a due
fondi, con sede a Londra. «Co~
mungue, sempre qui a via
Condetti resto, taglia corto.
Come dire che continueraa vi-
gilare sulla sua strada. E sulla

i di Trinita dei Monti,

dei
sociazione. Ma niente polemi-
che. Anche perché, splega:

idell'as-

gioiello settecentesco per cui
si ¢ battuto come un leone per

«lostatutolop; , il presi-

P la dalle

[ Tanmhbﬁm SABATO 15 LUGLIO 2017

“berbariche” di romani e stre-
nieria bivaccare.

E gli eventi? Anche quelli
continueria seguirli. Famosis-
sio quello per il calendario,
che ogni annio a Natale, racco-

“glie mondanamente nel corti-

le della boutique - tra frittini e
calici di spumarite - amici, at-
tori, registi e politici. E la pros-
sima sfida & gid in cantiere.
Anche se non sard lui a mette-
rc la firma. E° quella della

[XEE

GLEEVENT

La festa per gli 80
annidella
LoHobrigida (in
foto}, Fultimo degli
eventi di Battistoni
Aottobre, lafesta
delia Vendemmia

“Vendemmia’: format milan¢
se che da sette anni illumin
via Montenapoleone trasfo
mandoJe griffedel lusso in pit
cole cantine, Eccellenze del v
no e della moda. Ad ottobre
dal 16 al 21, accadra cosi ar
chenegli store dei grandi ma
chi che si affacciano tra vi
Condotti e piazza di Spagn:
«Sara un evento di grande r
sonanza - racconta Andre
Amoruso Manzari, promotc
re della festa - Una manifest:
zione con un target molio alt
che coinvolgera tutti i lwmr
global brand delle due associ
zioni, gli hotel 5 stelle e i rist
ranti stellati edella tradizion
romana che proporranno i
nu ad hoc e a prezzo fisso. St
ranno coinvolti il Gampidc
glio, gli assessorati, la Con:
commercio». Sara un brindis
di buon augurio per questa cii
ta.che ne habisogno.

AR MR
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CHIAMATI

RACCOLTA

A OTTOBRE TORNA LA VENDEMMIA,

L'APPUNTAME

TO ORGANIZZATO A MILANO

DA MONTENAPOLEONE DISTRICT
CHE UNISCE MODA, FOOD&WINE E BENEFICENZA

TTOBRE E IL MESE DELLA
VENDEMMIA e Milano non
delude neanche quest'anno
le aspettative per gli amanti
del buon vino, Dal 9 al 15 ottobre,
infatti, torna La Vendemmia, l'ap-
puntamento organizzato da Mon
apoleone District, in collabora
zione con il Comitato Grandi Cru

e

DI GIADA BARBARANI

d'Ttalia, che vede protagonisti le
boutique che animano il quadrila-
tero della moda e i pit portan-
ti interpreti del mondo vitivinivolo
con diversi eventi. A raccontare lo
spirito che ¢'e dietro questo impor-
tante appuntamento, giunto all'ot-
tava edizione, Guglielmo Miani,
ceo dell'azienda di famiglia La-

rusmiani ¢ presidente dal 2010 di
MonteNapoleone District che uni-
sce oltre 150 global luxury brands
tra i pit importanti al mondo. <a
Vendemmia & uno degli eventi pili
apprezzati perché anima le vie del
quadrilatero anche di sera crean-
do un'atmosfera unica che contri-
buisce a rendere Milano una delle
mete pilt ambite al mondos. Nella
settimana della Vendemmia, diver-
si gh appuntameti: dall’asta bene-
fica organizzata da Christie’s, il
12 onobre a Palazzo Bovara, dove
oltee 100 bottiglie speciali per anna-
1a ¢ formato, vintage e da collezio
ne del Comitato Grandi Cru d'ltalia
saranno battute a favore della on-
lus Dynamo Camp, il primo camp
di terapia ricreativa in Italia; al Wi-

di Christie’s
win/ gselt

ne Tasting, il 13 ottobre a Palazzo
Serbelloni, una degustazione di una
ricca selezione di etichette. E poi.
l'occasione di provare, a un prezzo
speciale, i pit famosi ristoranti (da
11 Salumaio di MenteNapolcone alla
Pasticeeria Marchesi, da Giacomo
Arengario al Mandarin Bar&Bistrot,
Finger's e molti altri) e alberghi di
Milano grazie a un menu ad hoc ab-
binato a un ¢alice di vino ed esclu

sive experience.

Ma non finisce qui. Visto il succes-
s0 degli scorsi anni, il formal viene
fproposto a Roma (16-22 ottobre)
€ poi esportato a Shanghai, in un
progetto di valorizzazione delle ec-
cellenze italiane.

montenapoleone.luxury
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VIDEO

Nel cuore di Roma “La Vendemmia
2017". Leader partner Global Blue

Roma, (askanews) - Ai nastri di partenza “La
VVendemmia 2017” di Via Condotti e Piazza
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